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ANTONIOLRODRIGUEZ

Alcalde de Nijar

Mejorar la vida de
los inmigrantes

El municipio de Nijar conta-
ra con dos centros de dfa en
los que los inmigrantes de la
comarca podran disponer de
servicios como alojamiento,
duchas o lavanderfa.

" 1. GABRIEL GARCIA
Periodista

Elcinellegaa
la Universidad

La Universidad de Almerfa
continiia esta semana con su
programa de cursos de vera-
no con una oferta que inclu-
ye la historia del cine en la
provincia.

Futbolista

JOSEORTIZ

Solicita el apoyo
de sus paisanos

El capit4n del Almerta, José
Ortiz, entiende que no seran
nadie en el tercer afio en Pri-
mera sin mas abonados. Sue-
fia con 18.000 Geles en el Es-
tadio Mediterraneo.

OPINION

LUIS
PEREZ MONTOYA

Trajes, mentiras
y silencios

esdeque el PP, enuninusitadoalarde de
Dcoherencia democrdtica, impuso laley

del sitencio parece haberle dado a todo el
mundo por hablar de lo prohibido, de los trajes
del Sr. Camps, o de quien los pagaba.

Desde luego, na seré yo el que se pronuncie,
como han hecho algunos de sus comparieros, so-
bre s es mds o menos cotidiano, mas o menos im-
portante, m4s o menos ético recibir regalos de em-
presas que obdenen contyatos millonarios de la
administracién dirigida por quienes los reciben,

Pues no creo necesario recordarle a nadie lo

Algo tan deleznable como
1a propia mentira es
intentar ocultarla

que dice ¢uando estas actuaciones las realizan
personas ajenas a su misma ideologia,

Pero sf lo haré sobre otra cuestién, a mi en-
tender méis importante: la mentira.

La negacién de la verdad es detestable en
cualquier &mbito de la vida, sobre todo en el
ejercicio de la responsabilidad publica. Y esta
actitud no ha cambiado desde los lejanos tiem-
pos de Judas hasta nuestros dias.

Esto sf me preocupa. Al margen de haberre-
cibido los trajes, el presidente de la Comunidad
Valenciana negé en varias ocasiones, incluida
una en su sede parlamentaria, haber recibido
esos regalos pero la Justicia parece no estar miy
de acuerdo con esa apreciacién. Es mas, se em-
pena en decir que minti6 todas las veces que
lo negaba ante la inexistencia de prueba algu-
na para demostrar el pago de los mismos.

Y qué hace el Partido Popular? Moverse con
una naturalidad pasmosa: que si lo importante
son los votos, que si el importe es nimio, que si
las anchoas, que si mejor nos callarags, que si
tu més que yo...

En definitiva, algo tan deleznable como la pro-
pia mentira, intentar ocultarla.

A partir de ahf, juzguen ustedes.

EL ESF_’ANQ QUE HABLAMOS

El espaiiol y la publicidad (I)

efior, so de poblicidad sigo sin
— Sem.ender dijo Sanchoasuarno.

‘-{Oh, maldito seas de Dios, Sancho -re-
plicé a esta sazén Don Quijote: publicidad,
que no poblicidad; de nuestra hermosalen-
gua latina en que se decfa publicus ‘oficial’,
‘piiblico’ que es uno de los mAs diestros vo-
cablos que tiene 1a lengua castellana y muy
significativo, y a él se ha acogido nuestra
gente para crear ese otro de publicidad, vo-
cablo algo mas torpe para mi Sentir y pen-
sar, pero que enriquece la lengua, sobre
quien tiene poder el vulgo y el uso.

-Es verdad, sefior, contest6 Sancho, que
uno de los consejos y avisos que pienso lle-
var en la memoria ha de ser el de no con-
fundir unas palabras con otras, porque lo
suelo hacer muy a menudo.

-Publicidad, Sancho; que no poblicidad
-recalc6 Don Quijote.

-Publicidad diré de aqu{ en adelante, mi
Sefior, y 4 fee que no se me olvide.

(Didlogo ficticio entre Don Quijote y Sancho)

Una de las fuentes de contaminacién
mayor que tiene nuestra lengua es, des-
graciadamente, la publicidad. Todavia nos
cuesta trabajo aceptar que nadie se ocu-
pe de impedir que determinada casa de
perfumes regale un set de toallas o de ma-
letas, cuando todos los espafoles hemos
dicho un juego de toallas o de maletas y
estamos tan lustrosos y contentos; no tie-
ne sentido alguno hablar de los packs de
seis o doce botellas de cerveza cuando en
espartol tenemos con ese rismo signifi-
cado la palabra envase; lo mismo de ridf-
culo resulta que ciertas comparifa aéreas
hablen de vuelos domésticos y nadie les
obligue a poner vuelos nacionales, tc. etc,

Todavia guardo entre mis papeles un ar-

ticulo que en 1970 publicé S. de Mada-,
riaga, poligrafo espaiiol, en el '‘ABC Se-
manal'. En uno de sus pardgrafos, el autor
comentaba indignadisimoan anuncio en
el que aparecia, con grandes caracteres ti-
pograficos, este texto: RUSSIAN WODKA.
El vodka o la vodca es una bebida rusa,
‘russian’ es un adjetivo inglés y ‘wodka' -
CON W y NO ¢oN v- es un vocablo aleman.
;Cabe, se preguntaba tan insigne huma-
nista, mayor falta de respeto al pueblo es-
pariol que anunciarle una bebida rusa con
un sustantivo aleradn y un adjetivo inglés?
Para intentar evitar en parte estos y otros
dislates, més preocupantes cuanto que
proceden de “quien se debfa esperar an-
tes buenos consejos que infarnes vitupe-
rios”, que hubiera dicho nuestro insigne
Don Quijote, los franceses ya manifesta-
ron su interés, concretado en leyes de em-
pleo de 1a lengua francesa, las cuales ala
par que disponen que la publicidad, la ofer-
ta, las instrucciones para el empleo de un

. producto, etc. han de hacerse necesaria-

mente en francés, prohiben introducir ex-
presiones o términos extranjeros si exis-
ten equivalentes nacionales.

Algunos dirdn que para qué esas leyes
puesto que el mejor modo de proteger una
lengua es utilizarla, propiciarla y estimu-
larla, lo que no es sino otra manera de dar-
le amparo. Sin erbargo, no son medidas
incompatibles, es mas, la primera es la
constatacién de una realidad: el interés de
unos dirigentes por su lengua; la scgunda,
undeseo, una especie de vademécurm que
puede llegar a ser, como ocurre en nues-
tros tiempos, algo tan lleno de buenas in-
tenciones como falto de contenido. Aho-
ra bien lo que consideramos inaceptable
es pensar que las preocupaciones por el
uso de nuestra lengua son zarandajas y
que su salud es buena siempre que siga
sirvigndo para comunicarnos, Tal idea
es tan errénea como confundir la liber-
tad con el derecho ala holganza. Esto me
recuerda aquel famoso letrero de un pue-
blo andaluz: ‘K PAN K LA’ del que nos ha-
blaba hace muchos afios Unamuno; para
algunos era muy facil: capancald, ‘cal para
encalar’; tan extrafio anuncio nos consta
que cumplié 1a funcién comunicativa para
1a que se escribi6; que 1a gente supiera que
allf se vendia la cal. ;Est4 ocurriendo algo
parecido en el mundo de ta publicidad? In-
dudablemente.

EL CALEIDOSCOPIO

FAUSTO
ROMERO-MIURA
GIMENEZ

iQué alegria!

er, ial fin!, llena -casi- la Plaza de

Toros de Roquetas. Era posible:

bastaba con hacer las cosas bien:

un buen cartel y precios popula-
res. jOjald sea el principio de un camino
que lleve a Roquetas al lugar que nunca
debi6 perder en la naeién del toro.

Y varias alegrias més: me las dio Miguel
Angel Perera.

La primera: su concepto diferente del to-
reo: toro y torero, solos en los medios. El
torero cita al toro, adelantdndole con sua-
vidad la muleta, codilleando y, con el toro

Bastaba con hacer las cosas
bien: un buen cartel y
precios populares

va embarcado, alarga su larguisimo brazo
para, con su gran envergadura, dar unos
pases interminables y cadenciosos cérra-
dos con un giro de mufieca para que el toro,
que sélo ve muleta y siente la suavidad det
didlogo, repita, repita, repita..., hasta lle-
gar a las caricias fisicas. Se dirfa que a Pe-
rera debe gustarle dormir: su gusto en acu-
narse asf pareceria demostrarlo. Pero no,
es otra cosa: metido el torero en la cuna
de los cuernos, amigos ya torero y toro,
éste le acaricia la barriga con la punta de
los pitones y, lejos de enmendar sus pos-
turas -el torero retrocediendo, el toro hun-
diéndbole el pitén- se sienf.en cémodos, fe-
lices los dos: llegan a la unidad ffsica: toro
y torern, se convierten en un mismo ser,
unido el cuerno a la tela. Sf, pero ala al-
tura de la barriga del torero. Benedetti de-
cfa: las caricias son la fiesta de la piel.
Nunca pensé que pudiera aplicarse a toro
y torero.

La segunda: el estoconazo a su primer
toro, el méds hermoso de cuantos he visto:
con Ia lentitud, la elegancia, la rectitud, la
verdad y la solemnidad que }a infinita dig-
nidad del toro, en su muerte, se merece,

El toreo como caricia es muy hermoso.
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