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Pte. Costade Almeria S. L.

La primera
enVgama

La empresa roquetera Cos-
ta de Almeria seré la prime-
ra alhéndiga que cuente con
una fabrica de V gama, una
de las opciones de futuro del
sector hostifruticola.
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' ISABELDEJUAN CESARLUCAS
Gerente de Ashal Fotografo

- Noaampliar la Del Che a Marisol
Ley Antitabaco en el CAF
La responsable de Ashal dice Desde hoy, en el Centro An-
que la actual Ley Antitaba- daluz de Fotografia se pue-
co esta bien como esta y que de disfrutar de una exposi-
una reforma causara cuan- cion que recorre la trayecto-
tiosas pérdidas en el sector ria de uno de los fotégrafos
de la hosteleria. mas importantes de Espana.

EL ESPANOL QUE HABLAMOS

Sobre frases hechas y refranes (y III)

on la anterior columna sobre
frases hechas y refranes iba a
dar por zanjada la cuestion.
En el momento en que la con-
cluia los vallisoletanos aguar-
daban con paciencia que abrieran las
puertas de su Ayuntamiento, donde es-
taba instalada la capilla ardiente, para des-
pedir a Miguel Delibes. Y esto fue lo que

me hizo volver al tema, porque ningiin

novelista contemporaneo ha sabido re-
crear el habla de sus gentes, rurales y no
rurales, como lo hizo el autor de Cinco ho-
ras con Mario. Uno de los mecanismos
empleados para esa recreacion coloquial
del lenguaje fue la utilizacién por parte
de sus personajes literarios, generalmente
de edad avanzada, de més de mil frases
hechas y refranes: "Si hay algo que me
hace perder los estribos (Cinco horas con
Mario"; "Cada hora tiene su afan" (Cinco
horas con Mario"; "Se lo dije a la parien-
ta, pero ella se subié6 a la parra" (Diario
de un jubilado); "Después de Todos los
Santos, siembra trigo y coge cardos" (Las
ratas); "Recogemos lo que sembramos"
(Un mundo que agoniza), etc. etc. Por

es0, no nos ha extranado el reciente anun- -

cio de la celebraciéon de unas Jornadas
con el titulo de "Fraseologia y Paremio-
logia en la obra de Miguel Delibes", que
se celebraran en la Universidad Complu-
tense de Madrid, del 9al 11 de febrero de
2011.

La relacion literatura/refranero ha sido
dispar, dependiente siempre de movi-
mientos y autores. Entre las obras pio-
neras y mas significativas que los acogie-
ron en sus paginas hasta el Siglo de Oro,
cabe citar el Libro de Buen Amor (s. XIV)
o el Corbacho y la Celestina (s. XV); en
todas ellas, adquirieron un importante
protagonismo, cuando se querfa imitar la
lengua popular, en boca de gente baja, de
criados o de las viejas alcahuetas. Si bien,
sera a partir del siglo siguiente, siglo XVI,
cuando van a empezar a proliferar en la
prosa narrativa, sobre todo con la apari-
cién de la novela picaresca, en cuyas pa-
ginas [Lazarillo de Tormes, Guzman de Al-
farache, el Buscén, Picara Justina, La hija
de la Celestina, La vida y hechos de Es-
tebanillo Gonzalez; El diablo cojuelo etc.
se acoge con gusto su presencia. Y es esta
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Por la trascendencia
de la obra, es el
Quijote el libro en el
que los refranes
alcanzan un especial
protagonismo

presencia la que més ha influido para que
dichas novelas unan al calificativo de re-
alistas - porque el ambiente en que se des-
arrollan es por lo regular el universo de
los picaros, ganapanes y ladrones, men-
digos y prostitutas, fregonas y celestinas-
el de populares, pues los refranes son, en-
tre otros, mecanismos que ayudan a en-
contrar esa forma de hablar popular, vul-
gar,

No obstante, por la trascendencia de la
obra, es el Quijote el libro en el que los
refranes alcanzaran un especial protago-
nismo; por dos motivos: por su frecuen-
cia (mas de cien) y por los juicios que so-
bre su uso emite el caballero, para quien
"no hay refran que no sea verdadero, por-
que todos son sentencias sacadas de la
mesma experiencia, madre de las cien-
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cias todas". En varios capitulos de la pri-
mera parte (XXI, XXV, XXXIX) y de la
segunda (XLIII, LXVII, LXXI) se dan opi-
niones sobre su concepto y la oportuni-
dad o no de su uso. De ellos, entre otras
cosas, se dice que "son sentencias breves,
sacadas de la experiencia y de la espe-
culacion de nuestros antiguos sabios (cap.
LXVII, 2* parte); si bien; su empleo ha
de ser procedente: "el refran que no vie-
ne a propésito, antes es disparate que sen-
tencia (cap. LXVII, 2° parte) porque "car-
gar y ensartar refranes a troche y moche,
hace la plitica desmayada y baja" (cap.
XLIII, 2° parte).

Nosotros solo nos vamos a fijar en un
pasaje en el que se resume todo lo dicho
alo largo de la obra (LXVII, 2° parte): Don
Quijote aconseja a Sancho sobre el uso
que se ha de hacer de ellos y los define
como sentencias breves, sacadas de la ex-
periencia y especulacién de nuestros an-
tiguos sabios:

No mds refranes, Sancho -dijo Don
Quijote-, pues cualquiera de los que
has dicho basta para dar a entender tu
pensamiento, y muchas veces te he
aconsejado que no seas tan prodigo de
refranes, y que le vayas a la mano en
decirlos, pero paréceme que es predi-
car en desierio.

Paréceme -respondic Sancho que
vuesa merced es como lo que dicen "dijo

la sartén a la caldera: quitate alld oji-

negra". Estame reprehendiendo que no
diga yo refranes, y ensdrialos vuesa
merced de dos en dos.

Mira, Sancho -respondié Don Quijo-
te-; yo traigo los refranes a propdsito,
y vienen cuando los digo como anillo
al dedo; pero trdeslos tan por los ca-
bellos que los arrastras y no los guias;
Y st mo me acuerdo mal, olra vez le he
dicho que los refranes son senlencias
breves, sacadas de la experiencia y es-
peculacion de nuestros antiguos sa-
bios, y el refrdn que no viene a propo-
sito anles es disparate que sentencia.

Sigamos el consejo de Don Quijote y uti-
licemos nuestras frases hechas y refranes
cuando vengan como anillo al dedo. Por
desgracia, hoy, los jé6venes no sélo no los
utilizan, sino que los desconocen. Lo sen-
timos por ellos.

EL CALEIDOSCOPIO

FAUSTO
ROMERO-MIURA

Llaneza,
muchacho

icen que esta feo autocitarse.
No lo comparto: esta colum-
nilla es -pretendo que sea-
una tertulia de papel, y los
amigos hablan de todo: del
pasado, del presente y del futuro.

Y viene esto a cuento porque el afio pa-
sado, acabada la Feria Taurina escribi yo
de “la actitud de un torero que no sabe
serlo -creta que solo en la Plaza- y, por
consiguiente, menos, avn, estar en ésta:
Daniel Luque, una promesa que puede
quedar en eso a poco que no se en-
miende”. Explicaba su intolerable falta
de respeto a dos Maestros, José Tomas y
Ruiz Manuel, y anadia: “y peor aiin en un
principiante: perder una ocasion ma-
ravillosa de aprender... y de ver su
Arte, si es que le interesa algo la Tau-
romaquia... No me consta que fuese
apercibido, siquiera, Por SU NUEVO apPo-
derado, José Luis Maca, la persona mds
ordinaria que he conocido, por lo que
es dificil que pueda enseriarle tore-

Al ineducado -taurinamente, digo aho-
ra- y joven aspirante lo encerré su apo-
derado, en plan presunta figura consa-
grada, en Madrid con seis toros y sali6 a
fracaso sonado por faena: para escalar el
Everest hay que ser muy bueno y entre-
nado y padecido mucho antes. Fracaso que
se ha repetido, en cada uno de sus muchos
toros, en la recién acabada Feria de Sevi-
1la.

No soy quien para dar consejos, pero si
les sugeriria -a torero y apoderado- que
leyeran El Quijote: el sabio Maese Pedro
advierte al joven y orgulloso titiritero: “lla-
neza, muchacho; no te encumbres, que
toda afectacion es mala...”.

Puede incluso dejar de ser promesa a
poco que, ambos, no se enmienden: el to-
reo es grandeza, no vanidad, falsedad bien
ensayada / estudiado simulacro.
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