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LUCAS ALCARAZ
Asociacion AKELA Periodista Entrenador del Almeria
; Macetas para Las noticias con Buen ensayo con
: ' pagar alimentos cara almeriense todo un Valencia
| Laasociaci6n roquetera, con Isabel es de Almeria, estu- Tiempo para la nostalgia en
| laayuda del semillero Mojo- | dio en la Comparifa de Ma- el Estadio de los Juegos Me-
nera Plant, recoge comida 1ia, y se ha convertido en la diterraneos con el partido
l | para los mas necesitados y presentadora de moda en los ante el Valencia. Alvez y
a cambip de la donacion re- telediarios tras ser elegida Piatti con los valencianos y
- gala macetas con plantas. por la cadena Tele 5. al final, un buen empate.

LUIS
CORTES

CATEDRATICO DE
LENGUA ESPANOLA

.F' Amiel es un pensador

ginebrino del siglo XIX

al que muchos estu-

diantes de filologia co-

nocimos cuando anali-
zamos la obra de Unamuno; este lo
tenia entre sus autores preferidos.
Verdaderamente, habia muchas afi-
nidades entre ambos: de sus fluctua-
ciones religiosas a su germanofobia;
de su aprensién por los temas de sa-
lud, a su escasa vocacion docente (los
dos eran profesores de universidad).
También existian claras diferencias:
Amiel era muy retraido, abiilico, de-
masiado sofiador y poco activo en el
ferreno amoroso. Tal vez por eso tu-
viera mas tiempo para ‘pensar’ sobre
la mujer ¥ su conducta.

Ha sido el titulo de esta columna el
que me ha sugerido la relacién al re-
cordar una frase muy conocida de
Amiel, en su Diario Intime, obra tra-
ducida al espaiiol, por la Editorial Lo-
sada, en 1949. El suizo vino a afirmar
algo que, a pesar del tiempo trans-
currido, tiene plena vigencia: “Si el
hombre se engafia muchas veces en
sus juicios sobre la mujer es porque
olvida que ella ¥ €]l no hablan un mis-
mo lenguaje, y que sus palabras no
tienen el mismo valor y la misma sig-
nificacién, especialmente cuando se
habla de sentimientos”. Yo anadiria
que no solo de sentimientos, sino de
cualquier otro tema.

La diferencia entre la forma de ha-
blar y de comunicarse de las mujeres
v de los hombres, defendida durante
siglos en distintas disciplinas (antro-
pologia, sociolingiiistica, andlisis del
discurso, etc.) y mediante muy dife-
rentes argumentos, es algo irrefuta-
ble. Conviene, no obstante, evitar una

« polarizacién excesiva de las distin-
ciones, pues si, como alguien dijo, la
rosa y la espina o la alegria y la tris-
teza forman una misma mezcla,

;como no pensar que en cualquier
momento de nuestra habla estas di-
ferencias entre hombres y mujeres se
reafirmen unas veces y se contradi-
gan otras? Pues claro que si, pero ...
las distinciones como las meigas, se
crea o no en ellas, haberlas, haylas.
Hombres ¥y mujeres en muchas oca-
siones muestran distintos estilos co-
municativos, que hemos de asociar a
su condicién de tales.

Recientes estudios han mostrado
que las mujeres usan mas los cum-
plidos, los elogios y los halagos. Ellas
en sus saludos pergefian un marco
conversacional mucho mas afectuo-
so y agradable gracias a su mayor in-
terés por cuestiones como el aspec-

Existe una distinta
mentalidad
comunicativa en
hombres y en mujeres,
vigente en nuestros dias

to fisico de su interlocutora, la forma
en que va vestida, etc. Son esos cum-
plidos los que dan a la conversacion
un estilo comunicativo diferente al
de los hombres. Entre estos, apenas
existe el hdbito del halago - aunque
si sea algo mas habitual cuando su
oyente es mujer- Entre personas del
sexo masculino, si exceptuamos de-
ferencias tan sobrias como ;Te veo
muy bien! jQué joven estdas! y al-
gunas pocas mas, no existen formu-
las rituales; es mas, el cumplido en-
tre hombres es tan poco habitual que
quien lo recibe, en muchos casos, no
sabe si ha de contestar o si conviene
hacer como que no lo ha oido. Su
comportamiento verbal sera diferen-
te al de la mujer, que intentard res-

EL ESPANOL QUE HABLAMOS il o

¢Hablany se comunican las mujeres y
los hombres de manera diferente?

ponder de inmediato para minimizar
tal piropo. El motivo de esas dos ac-
titudes tiene que ver con la distinta
mentalidad comunicativa de ambos
sexos, vigente en nuestros dias.

En el hombre, el espiritu comuni-
cativo es asimétrico, es decir, sus re-
laciones, sean con personas del mis-
mo sexo o del contrario, estdn do-
minadas por la desigualdad con sus
interlocutores. Esta actitud se mues-
tra en su estilo comunicativo me-
diante el empleo de actos
directivos, o sea actos con los que se
dan 6rdenes de forma directa, acon-
sejan y expresan sus opiniones de for-
ma autoritaria y hasta inflexible.
Como consecuencia de esto, los hom-
bres evitan descubrir sus fallos y de-
bilidades, ya que pondrian en peligro
su estatus dentro de la jerarqufa -atin
mas necesaria en el trabajo-. En esta
misma idea se basa el hecho de que
los hombres suelan interrumpir mas
que las mujeres en las conversacio-
nes mixtas; es su manera de ejercer
el control como grupo que se consi-
dera con mas poder y estatus. Son
solo un par de ejemplos.

Para terminar con el mismo autor
con que iniciamos esta columna, H.F.
Amiel, recordamos, enla obra ya ci-
tada, un pasaje en que el autor sui-
zo diferencia a los hombres norma-
les de los que €l denomina “hombres
grandes”, que son los verdaderos
hombres, aquellos en los que la na-
turaleza ha llegado a su pleno logro.
Posiblemente, pensamos nosotros,
hubieran sido todavia mas grandes
si en su estilo comunicativo tuvieran
una pizca de la mentalidad de su
oponente femenino, de sus maneras
conversacionales, por ejemplo. ;O
es que sigue vigente aquel epigrama
de Marcial “Hombre hermoso, hom-
bre para poco”? Mas bien, no jver-
dad? Pues eso.

ge habla

A VUELTAS CON ESPANA __

JOSE RAMON
TALERO ISLAN

Por favor, pacten un plan
de Estado en'educacion

on incomprensibles y a la vez incompetentes

las actuaciones de nuestros representantes po-

liticos ante la hecatombe en materia de edu-
cacién que venimos soportando con los diferentes
planes de estudios establecidos al antojo vy sin nin-
gun sentido comtn en estos tltimos anos.

Ningiin gobierno después de la transicién ha plan-
teado de forma seria e insistente la necesidad de
un pacto de Estado en educacién; todo lo contra-
rio, nos encontramos en un Estado con diecisiete co-
munidades auténomas y diecisiete planes de estu-
dios diferentes. Verdaderamente es chocante y a la
vez triste como nuestros hijos, a nivel nacional e in-
ternacional, contemplan unos desequilibrios cultu-
rales impensables en una sociedad de progreso y des-

arrollo.

T Hace unos dias
“Ahora que estan oia junto a un
{ +1s companero, jefe

Qll]llTOS de estudios de un

preparando sus extraordinario
centro educativo

programas electorales 4qe  Andalucia,
no olviden que la cO6mo un repre-

sentante de una
cultura es el progreso

famosa editorial
de una sociedad” de nuestro pafs,

nos comentaba

que desde el cen-
tro de Espafia hacia el norte editaban libros de tex-
to con un nivel superior a los publicados en el sur
(con referencia a comunidades auténomas como las
de Castilla la Mancha, Extremadura, Andalucia...)
Esta avilantez- insolencia- ha provocado lo que nos
estd sucediendo.

En los informes Pisa, que como sabemos es el ter-
moémetro cultural de un pafs, se ve bien reflejado.
Por favor, ahora que estan tranquilitos preparando
sus programas electorales, no olviden que la cultu-
ra es el progreso de una sociedad. Si nuestros jove-
nes no estan preparados ;Qué futuro les espera?
+Qué sociedad tendremos? Atinen todas las fuerzas,
las voces del pueblo, dejen la demagogia y hagan un
verdadero pacto de Estado de Educacién, que la ver-
dad es que buena falta nos hace. - -

- r» -

la Voz de Almeria

PRESIDENTE: José Luis Martinez.

CONSEJERO DELEGADO: Juan Fernandez-Aguilar.
DIRECTOR Fedro M. de la Cruz.

SUBDIRECTORA: Antonia Sanchez Villanueva.

i JEFES DE SECCION: Evaristo Martinez (Vivir), Eva de la Torre
(Ciudades y Fin de Semana) y Eduardo del Pino.

COORDINADOR DE ESPECIALES: Miguel Arranz.

La Voz de Almeria S.L.U.

| REDACTORES JEFES: Antonio Fernandez Camacho, Antonio
'; Fernandez Compén, Manuel Ledn y Simén Ruiz,

DIRECTOR TECNICO: Manuel Gazquez. DIRECTORA FINAN- I PUBLICIDAD: CM-2000.
CIERA Y DE CONTROL DE GESTI6N: Gemma-Salinas. DIRECr
TOR DE MARKETING: Juan Felipe Navarro. -

REDACCION, ADMINISTRACION Y TALLERES: Avenida del Me-
diterrdneo, 159 -1° planta. 04007 Almerfa -Teléfono 950 18 18 18,
Fax: 950 25 64 58, DELEGACION EN EL EJIDO: Plaza Zenete,
11 - EL EJIDO. Teléforio 950 57 30 73. Fax 950 48 62 12,

DIRECTORA: Maria José Iglesias. Teléfono: 950 28 20 02 Fax:
| 95028 20 01. Clasificados Tel.: 950 28 20 00

| IMPRESION: Servicios de Impresion de Levante, S.A. DISTRI-
BUCISN: Distribuidora Aimeriense, S.L.

DEPOSITO LEGAL: AL 2-52.

1 ISSN;, 15?6-5296 DrfLISIén cont!olada pofO.lD

Todos los derechos reservados. En virtud de lo dispuesto en los articulos 8y 32.1, pérrafo segundo, de la Ley de Propiedad Intelectual, quedan expresamente prohibidas la reproduccion, la distribucion y la comiiriicacion publ:ca’ |r|ciun:la U mudalndad de puesta a disposicion, de la
totalidad o parte de los contenidos de esta publicacion, con fines comerciales, en cualquier soporte y por cualquier medio técnico, sin la autorizacion de La Voz de Almeria S.L U, . empresa editora del diano “La Voz de Almeria”. E-mail: pfnﬂmmlnielectual@lamzﬁealmena com



